[image: image1.png]


[image: image2.png]



3

بررسی نگرش و انگیزه دانشجویان کشاورزی نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی (موردمطالعه: دانشگاه زنجان)

چکیده
هدف کلی این تحقیق، بررسی نگرش و انگیزه دانشجویان کشاورزی نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی دانشگاه زنجان بود. پژوهش از نوع توصیفی و به روش پیمایشی انجام شد. جامعه مورد مطالعه دانشجویان دانشکده کشاورزی دانشگاه زنجان در سال تحصیلی 95-1394 بودند (1102N=). حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران برآورد گردید (150=n). نمونه​ها با روش نمونه‌گیری طبقه‌ای تصادفی انتخاب شدند. پرسشنامه محقق ساخته، ابزار اصلی جمع‌آوری داده‌ها بود که روایی آن از طریق نظرات اعضای هیأت‌علمی دانشگاه زنجان و پایایی آن از طریق اندازه‌گیری ضریب آلفای‌ کرونباخ در مرحله پیش‌آزمون، به میزان 84/0 برآورد گردید. نتایج حاصل از این تحقیق نشان داد که نتایج نشان داد که دانشجویان با میانگین 57/2 و انحراف معیار 58/0 دارای نگرش بین مخالف تا بی نظر نسبت به شبکه‌های اجتماعی هستند. بیش از نیمی از دانشجویان نگرش ضعیف تا خیلی ضعیفی نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی دارند و فقط 7/8 درصد از افراد دارای نگرش مثبت نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی هستند. بیشترین انگیزه دانشجویان در استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی به ترتیب ارتباط با دوستان، دسترسی به اخبار روز و آشنا شدن با فرهنگ‌های گوناگون است. استفاده از شبکه‌های اجتماعی با اهداف یادگیری در واقع در سطح کمی بالاتر از متوسط قرار دارد.
واژگان کلیدی: شبکه‌های اجتماعی مجازی، آموزش عالی، نگرش دانشجویان، کشاورزی.
مقدمه

از نیمه دوم قرن بیستم جهان وارد عصر تازه‌ای شد که تحولات پر سرعت علمی- فن‌آوری، محرکه اصلی این تغییر و تحولات بود. این تحولات اطلاعاتی و ارتباطاتی دارای مزایای ارزشمندی بودند که تأثیرات به‌سزایی در رشد علمی و توسعه کشور‌ها داشته است. جوامع مختلف برای استفاده از این منافع و مزایا هم‌پای دیگر جوامع پیشرو، این تحولات را در درون خود اشاعه و استفاده می‌کنند (نوکاریزی و داورپناه، 1385). فنـاوری اطلاعـات و ارتباطات به‌طور فزاینـده‌ای در همه‌ی بخش‌هـای جامعـه نفـوذ نموده و بخـش جدایی‌ناپذیری از زندگـی روزانـه مـردم شـده اسـت (Bankole & Babalola, 2012). این سرعت در میان جوانان از شتاب بیشتری برخوردار است. جوانان امروز را می‌توان به‌عنوان بومیان عصر دیجیتال یا اعضای نسل اینترنت توصیف کرد. آن‌ها در عصر دیجیتال به دنیا آمده‌اند و از سال‌های اولیه خود را در تعامل با فن‌آوری دیجیتال هستند (Milošević et al. 2015).
امروزه، انسان‌ها بيش از هر زمان ديگري وقت خود را با فناوری‌های ارتباطي مي‌گذرانند. باوجوداینکه تلويزيون، راديو، موسيقي، روزنامه‌ها و مجلات به‌عنوان رسانه‌هاي جمعي قديمي جايگاه رسانه‌هاي خود را در بين مخاطبين تا حدودي حفظ کرده‌اند، تكنولوژي‌هاي نوين ارتباطي مثل موبايل و اينترنت نقش برجسته‌اي را در كسب اطلاعات بلكه در زندگي روزمره و ارتباطات اجتماعي افراد به‌خصوص جوانان ايفا می‌کنند. شايد بتوان گفت امروزه افراد بيش از هر فعاليت ديگري درگير رسانه‌ها هستند؛ به‌طوری‌که رسانه‌ها محيط فرهنگي زمانه ما شده‌اند (كروتي و هوينس، 1391). درواقع اين رسانه‌ها نه‌تنها فراهم‌کننده اطلاعات و سرگرمي براي انسان‌ها هستند بلكه فراهم‌کننده بستر و كانالي براي ارتباط افراد و گروه‌ها با يكديگرند و بخش زيادي از ارتباطات و کنش‌های متقابل افراد از كانال آن‌ها برقرار مي‌شود (Campbell, 2010). طبق آخرين آمارهاي جهاني ضريب نفوذ اينترنت در جهان هم‌اکنون با بيش از 2/8 ميليارد كاربر به 39 درصد رسيده است. روند به‌کارگیری و استفاده از اينترنت و موبايل در ايران نيز همچون ساير كشورها رو به افزايش است. در همين راستا ايران 42 ميليون كاربر و ضريب نفوذ 53 درصد رتبه نخست را به لحاظ تعداد كاربر در خاورميانه دارد و با در نظر گرفتن آمارهاي بالا و با توجه به اينكه جوانان بيشترين كاربران اين فنّاوری‌های ارتباطي هستند، مطالعه تأثیرات اين تکنولوژی‌ها بر روي روابط و تعاملات جوانان بسيار حائز اهميت است (عباسی شوازی و همایون، 1393).

نمونه بارز تحولات و با فناوری‌های ارتباطي نفوذ وسیع شبکه‌های اجتماعی در بسیاری از ابعاد زندگی بشر است. به نظر می‌رسد شبکه‌های اجتماعی در اینترنت، در آینده بیش از این هم اهمیت پیدا می‌کنند. این شبکه‌ها هم‌اکنون هم روزبه‌روز نفوذ بیشتری پیدا می‌کنند. با شبکه‌های اجتماعی، دیگر افراد برای پیدا کردن همفکران خود در موارد گوناگون تنها نیستند، شاید این دلیل و مشابه این، سرویس‌های شبکه‌های اجتماعی را به یکی از مهم‌ترین ارکان اینترنت در دو، سه سال اخیر تبدیل کرده است (مجردی و همکاران، 1393). شبکه‌های اجتماعی بااینکه عمر خیلی زیادی ندارند اما در زندگی روزمره افراد نقش بسیار پررنگی داشته‌اند. شبکه‌های اجتماعی مجازی ابزاری است که کاربران در آن به تبادل‌نظر، عقاید، اطلاعات، تبادل عکس، فیلم و ... می‌پردازند. شبکه‌های اجتماعی مرزهای جغرافیایی را از بین برده است و ارتباطات جهانی را برای همگان فراهم کرده است. شبکه‌های اجتماعی اینترنتی پایگاه و یا مجموعه پایگاه‌هایی هستند که امکانی فراهم می‌آورد تا کاربران بتوانند علاقه‌مندی‌ها، افکار و فعالیت‌های خودشان را با دیگران به اشتراک گذاشته و دیگران هم این افکار و فعالیت‌ها را با آنان سهیم شوند. در تعریفی دیگر، یک شبکه اجتماعی، مجموعه​ای از سرویس​های مبتنی بر وب می‌باشد که این امکان را برای اشخاص فراهم می‌آورد که توصیفی برای خود ایجاد کنند، یا با دیگر اعضای شبکه ارتباط برقرار کنند، منابع خود را با آن‌ها به اشتراک بگذارند و از میان توصیفات عمومی دیگر افراد، برای یافتن اتصالات جدید استفاده کنند (Boyd & Ellison, 2007). شبکه‌های اجتماعي مجازي سرويس‌هاي تحت وب 2 هستند که به کاربرانشان امكان ايجاد صفحات شخصي و درج اطلاعات شخصي را مي‌دهند. اين صفحات مي‌توانند به‌صورت عمومي يا نيمه عمومي قابل مشاهده باشند. به بيان ديگر شبكه‌هاي اجتماعي محل گردهمايي ميليون‌ها کاربر اينترنت است که بدون توجه به مرزهاي جغرافيايي، زبان، جنس و فرهنگ به تعامل و تبادل اطلاعات می‌پردازند (پوري،1390). حضور در فضاي مجازي شبكه‌هاي اجتماعی، بنا بر ويژگي‌ها، امكانات و کارکردهاي خاص اين فضا و با عنايت به وضعيت اجتماعي، سياسي، فرهنگي جوانان، تأثيرات عميقي بر جنبه‌های مختلف زندگي کاربران ايراني به‌ویژه دانشجويان و يادگيري آن‌ها به‌مثابه بزرگ‌ترین طيف مخاطبان و فعالان اين فضا، می‌گزارد.
شبکه‌های اجتماعی دارای کارکردهای مختلفی هستند. کاربران با اهداف گوناگونی از این شبکه‌های اجتماعی استفاده می‌کنند. استفاده‌های سیاسی، سرگرمی، تفریحی، آموزشی و غیره برخی از اهداف کاربرد این شبکه‌های اجتماعی مجازی است. شبکه‌های اجتماعی به‌واسطه قابلیت‌های بالایی در انتشار متن، فیلم، عکس و ... و همچنین دسترسی انبوه افراد این شبکه‌ها به‌عنوان بستر مناسبی برای آموزش می‌تواند بکار برود. شبکه‌های اجتماعی مجازی مختلفی در ایران به‌صورت گسترده در میان انبوه جوانان دارای کاربرد دارد. شبکه‌های مجازی مثل، وایبر، واتس‌آپ، تلگرام و ... برخی از این شبکه‌های اجتماعی پرکاربرد در افراد جامعه است. در حال حاضر شبكه‌هاي اجتماعي مجازي به يكي از مهم‌ترین ابزارهاي ارتباطي در سطح جامعه و جهان تبدیل‌شده و از شهرت فراواني برخوردار هستند، چنین انفجاری از رسانه‌های اجتماعی و امکانات شبکه‌های مجازی، راه‌های جدید یادگیری برای فراگیران در مؤسسات دانشگاهی را فراهم آورده است.(Milošević et al., 2015, Javadinia et al., 2012) از ویژگی‌های مهم شبکه‌های اجتماعی در این است که به مکانی برای اشتراک‌گذاری دانش تبدیل‌شده‌اند. تنوع کاربران و دانش به اشتراک گذاشته شده در شبکه‌های اجتماعی بسیار زیاد بوده و به همین جهت می‌توان به اهمیت و ضرورت این شبکه‌ها به‌عنوان ابزاری در جهت بهبود آموزش و یادگیری توجه نمود. اهمیت موضوع، زمانی بیشترمی شود که بدانیم درصد عظیمی از مخاطبان این شبکه‌ها را جوانان تشکیل می‌دهند که ازنظر توسعه، مهم‌ترین سرمایه انسانی هر کشور تلقی می‌شوند (زاهدبابلان و همکاران، 1393). شبکه‌های اجتماعی می‌توانند در حیطه‌های مختلف آموزش ازجمله آموزش از راه دور، خود یادگیری، یادگیری گروهی و کلاس مجازی مورد استفاده قرار بگیرند. شبکه‌های اجتماعی مجازی ارتباطات بین فراگیر و آموزشگر را هم دستخوش تغییرات کرده است. شبکه‌های اجتماعی مجازی شیوه برقراری ارتباط شاگرد و استاد و روش تدریس در سطوح مختلف تحصیلي را هم متحول کرده است، به شکلی که دانش آموزان دامنه فرآیند یادگیری خود را به خارج از محدوده‌های کلاس گسترش داده‌اند و از شبكه‌های اجتماعي به‌عنوان یک عامل کلیدی در فرایند خلق دانش و به اشتراک‌گذاری محتوا استفاده مي‌کند (خزایی و همکاران، 1394).
نتایج تحقیق آریایی و همکاران (1394) نشان داده است که تأثیر جداگانه کاربست شبکه‌های مجازی بر قابلیت پژوهشی و مؤلفه‌های توانایی انتخاب موضوع و تبیین مسئله، جستجوی تحت وب، تبحر در نگارش علمی، اجرای پژوهش و گردآوری داده‌ها، توانایی طبقه‌بندی و تحلیل، توانایی تدوین و تفسیر نتایج و گزارش آن معنی‌دار است و بر توانایی فیش‌برداری و اخلاق پژوهشی معنی‌دار نیست. یافته‌های پژوهش داستانی و همکاران (1394) نشان می‌دهد 52 درصد دانشجویان دریکی از شبکه‌های اجتماعی عضویت دارند. انگیزه و هدف اصلی دانشجویان از عضویت در این شبکه‌ها ارتباط با دوستان قبلی و کنونی و همچنین سرگرمی بوده است. کاظمی و همکاران (1394)، یافته‌های تحقیق نشان‌ داد رایگان بودن شبکه‌های مجازی باعث ماندگاری آن‌ها در این شبکه‌ها می‌شود. هدف عمده استفاده از شبکه‌های اجتماعی نیز به ترتیب اولویت پر کردن اوقات فراغت، تبادل اطلاعات، برقراری ارتباط با دیگران و عضویت به پیشنهاد دوستان بوده است. بر اساس این یافته‌ها توجه به شبکه‌های اجتماعی به‌عنوان بستری برای یادگیری و کسب شایستگی‌های لازم معلمی باید در دستور کار برنامه ریزان قرار گیرد. مجردی و همکاران (1393) نتایج نشان می‌دهد حدود 54 درصد از افراد از شبکه‌های اجتماعی استفاده کرده‌اند که از این تعداد 93 درصد افراد کمتر از 3 سال است که با این شبکه‌ها آشنایی دارند و 70 درصد از افراد بیش از یک ساعت در روز از شبکه‌های اجتماعی مجازی استفاده می‌کنند. این امر حاکی از رواج استفاده از این شبکه‌ها بین دانشجویان است. 82 درصد از افراد، فضای این شبکه‌ها را ناسالم ارزیابی کرده‌اند و 75 درصد اظهار کرده‌اند که میزان استفاده آن‌ها از هویت اصلی خود کم است و حدود 94 درصد کاربران به هویت سایر اعضا اعتماد ندارند. در تحقیق داستانی و همکاران (1393) یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد بیش از نیمی از دانشجویان در شبکه‌های اجتماعی عضویت دارند. انگیزه و هدف اصلی دانشجویان از عضویت در این شبکه‌ها ارتباط با دوستان قبلی و کنونی و همچنین سرگرمی بوده است. زاهد بابلان و همکاران (1393) نتایج حاکی از آن است که درصد زیادی از دانشجویان، شبکه‌های اجتماعی را به کار می‌گیرند. همچنین از اهداف کاربست شبکه‌های اجتماعی عمومی، تعامل با دوستان بیشترین درصد را به خود اختصاص داده است. از اهداف کاربست شبکه‌های اجتماعی تخصصی دانشگاهی، یافتن مواد و منابع علمی، بیشترین درصد را به خود اختصاص داده است.
با توجه به اینکه کاربرد شبکه‌های اجتماعی، مخصوصاً در میان جوانان و محیط‌های دانشجویی در حال افزایش پیش‌رونده‌ای است مطالعات بر روي این جوامع نیز می‌تواند ابعاد توجه ویژه آنان را به این پدیدة نوین روشن سازد. دانستن اینکه دانشجویان چه نگرشی نسبت به این شبکه‌های اجتماعی دارند و یا با چه انگیزه‌هایی در این شبکه‌های اجتماع عضویت دارند بسیار مهم است. کسب اطلاعات در این حوزه‌ها به برنامه ریزان درزمینه آموزش کمک می‌کنند تا در سیاست‌های به خود زمینه‌های کاربرد آموزشی از این شبکه‌ها بپردازند.
دانشكده كشاورزي دانشگاه زنجان با 19 گرايش مقطع كارشناسي ارشد و در 7 گرايش مقطع دكتري به امر آموزش دانشجويان مشغول مي‌باشد که سالانه تعداد زیادی دانش‌آموخته کشاورزی را به‌عنوان برون داد خود وارد جامعه می‌کند. با توجه به نقش پررنگ این دانشگاه در تربیت نیروی انسانی بخش کشاورزی، تحقیق در زمینه نگرش و انگیزه‌های دانشجویان نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی ضروری به نظر می‌رسد. هدف کلی تحقیق حاضر، بررسی نگرش و انگیزه دانشجویان کشاورزی نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی دانشگاه زنجان است. در راستاي تحقق هدف كلي ذکرشده، اهداف اختصاصی عبارت‌اند از:
1- بررسی نگرش دانشجویان نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی و
2- انگیزه‌های دانشجویان از کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی.
روش‌شناسی
این پژوهش از نوع توصیفی و به روش پیمایشی انجام شد. پژوهش توصیفی حاضر، ازنظر هدف، کاربردی و ازنظر راهبرد، پیمایشی است. جامعه آماری مورد مطالعه این تحقیق شامل دانشجویان دانشکده کشاورزی دانشگاه زنجان در رشته‌های ترویج و آموزش کشاورزی، مهندسی آب، زراعت، صنایع غذایی، خاکشناسی، باغبانی، گیاه‌پزشکی و دام‌پروری در سال تحصیلی 94-93 بودند (1102N=). حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران
 برآورد گردید (150= n). نمونه‌ها با استفاده از روش نمونه‌گیری طبقه‌ای تصادفی و مدنظر قرار دادن تناسب تعداد دانشجویان در هر رشته گزینش شد.
ابزار اصلی پژوهش برای جمع‌آوری داده‌‌ها، پرسشنامه محقق ساخته بود که دارای سه بخش بود. در بخش اول به سنجش نگرش دانشجویان نسبت به شبکه‌های اجتماعی در قالب 11 گویه به‌وسیله طیف لیکرت 5 قسمتی سنجیده شد. در بخش دوم به سنجش انگیزه‌های استفاده از شبکه‌های اجتماعی در میان دانشجویان در غالب 13 گویه به وسیله طیف لیکرت 6 قسمتی سنجیده شد. در بخش آخر پرسشنامه نیز، به سنجش ویژگی‌های فردی و حرفه‌ای پاسخگویان پرداخته شد. برای تأیید روایی ابزار از نظرات اعضای هیأت‌علمی دانشگاه زنجان و کارشناسان صاحب‌نظر استفاده شد. برای تعیین پایایی بخش اول پرسشنامه، از پیش‌آزمون با 30 نفر از دانشجویان تحصیلات تکمیلی خارج از نمونه اصلی تحقیق و محاسبه ضریب آلفای کرونباخ استفاده شد (84/0 =α).

تحلیل داده‌ها با استفاده از نرم‌افزار SPSS نسخه 20 انجام گردید. به‌منظور تحلیل داده‌ها از آماره‌های توصیفی فراوانی، مثل درصد، میانگین، انحراف معیار استفاده شد. برای تعیین سطح نگرش دانشجویان مورد بررسی از روش تقسیم بر میانگین استفاده شده است. در این روش در آغاز، متغیرهای تعریف شده رفع اختلاف مقیاس شده و مقیاس‌های اندازه‌گیری متغیرها یکسان شده است. سپس برابر فرمول زیر، روش (ISDM) فاصله‌ی انحراف معیار از میانگین سطوح نگرش مشخص شد (Qamar, 2002) :
A =: خیلی ضعیف A< Mean– Sd

B = ضعیف : Mean – Sd <B <Mean

C = متوسط : Mean < C < Mean + Sd
D = خوب : Mean + Sd < D
یافته‌ها و بحث
الف. ویژگی‌های فردی و جمعیت شناختی
میانگین سنی دانشجویان 22 سال بود. حداقل سن دانشجویان 18 سال و حداکثر سن آنان در حدود 22 سال بود. 0/78 % از دانشجویان در مقطع کارشناسی و 8/20 % از افراد در مقطع تحصیلات تکمیلی مشغول به تحصیل بودند. 3/47 % از دانشجویان مرد باقی آنان را گروه زنان تشکیل دادند. دانشجویان به ترتیب در رشته‌های ترویج و آموزش کشاورزی (0/20%)، مهندسی آب (7/12%)، دام‌پروری و پرورش طیور (7/12%)، زراعت و اصلاح نباتات (7/10%)، خاکشناسی (7/10%)، صنایع غذایی (7/10%)، علوم باغبانی (7/10%) و گیاه‌پزشکی (7/10%) مشغول به تحصیل بودند. دانشجویان به‌طور متوسط حدود 50/5 ساعت با انحراف معیار 90/2 از اینترنت (به‌طور عام با گوشی، لب تپ و ...) در شبانه‌روز استفاده می‌کنند. نتایج نشان داد که بیشتر مطالب به اشتراک گذاشته توسط دانشجویان 5/15% جوک، 9/20% شعر و متن ادبی، 5/13 % کتاب، 6/23 % مطالب علمی، 6/19 % مطالب آموزشی و 8/6 % از افراد نیز اخبار روز را به اشتراک می‌گذارند.
نتایج نشان داد که از میان شبکه‌های اجتماعی مجازی مختلف دانشجویان بیشترین استفاده را از شبکه‌های اجتماعی تلگرام و اینستاگرام دارند. 7/92 درصد از دانشجویان در تلگرام و 7/38 درصد از دانشجویان نیز در اینستاگرام عضویت دارند؛ و کمترین شبکه‌های اجتماعی که دانشجویان در آن‌ها عضو هستند، توییتر (7/4%) و وی چت (0/4%) بود. ازنظر استفاده از شبکه‌های اجتماعی نیز دانشجویان به‌طور میانگین در شبانه‌روز بیشترین استفاده را نیز از شبکه اجتماعی تلگرام داشتند.

ب. نگرش دانشجویان نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی

نتایج نشان داد که دانشجویان با میانگین 57/2 و انحراف معیار 58/0 دارای نگرش بین مخالف تا بی‌نظر نسبت به شبکه‌های اجتماعی هستند. درواقع می‌توان گفت که بیشتر دانشجویان به‌طورکلی نه‌تنها نگرش مثبتی به شبکه‌های اجتماعی ندارند بلکه تا حدودی مخالف نیز هستند.
جدول 1- نگرش دانشجویان نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی
	گویه
	میانگین*
	انحراف معیار

	استفاده از شبکه‌های اجتماعی سبب اتلاف وقت است.
	50/2
	22/1

	شبکه‌های اجتماعی سبب بالا رفتن اطلاعات و آگاهی افراد می‌شود.
	42/2
	00/1

	اغلب اطلاعات به اشتراک گذاشته شده در شبکه‌های اجتماعی فاقد اعتبار است.
	72/2
	04/1

	شبکه‌های اجتماعی باعث کاهش روابط خانوادگی می‌شوند.
	31/2
	25/1

	شبکه‌های مجازی باعث کاهش زمان مطالعه می‌شود.
	13/2
	20/1

	مطالب شبکه‌های اجتماعی از عمق و کافی و کیفیت مطلوبی برخوردار نیستند.
	56/2
	14/1

	استفاده مداوم از شبکه‌های اجتماعی باعث تضعیف باورهای دینی می‌شوند.
	84/2
	26/1

	استفاده مداوم از شبکه‌های اجتماعی باعث روشنفکری افراد و دوری از خرافات می‌گردد.
	96/2
	04/1

	شبکه‌های مجازی امکانی را فراهم می‌کنند که افراد خجالتی هم در آن مشارکت کنند.
	56/2
	12/1

	فعالیت در شبکه‌های اجتماعی مجازی ممکن است باعث ایجاد دردسرهای امنیتی به دلیل به اشتراک‌گذاری مطالب ضد امنیتی برای افراد بشود.
	39/2
	05/1

	در کل شبکه‌های اجتماعی فوایدش بیشتر از مضراتش است.
	91/2
	29/1

	کل
	57/2
	58/0


*: 1= کاملاً مخالفم، 2= مخالفم، 3= نظری ندارم، 4= موافقم، 5= کاملاً موافقم.
نتایج طبقه‌بندی نشان داد که میانگین نگرش دانشجویان نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی در چهار سطح) جدول 2 (طبقه‌بندی شدند. همان‌طور که قابل مشاهده است بیش از نیمی از دانشجویان نگرش ضعیف تا خیلی ضعیفی نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی دارند و فقط 7/8 درصد از افراد دارای نگرش مثبت نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی هستند. این یافته با نتایج تحقیقات مجردی و همکاران (1393) همسو بود.
جدول 2-  توزیع فراوانی متغیر نگرش دانشجویان نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی
	وضعیت
	فراوانی
	درصد فراوانی
	فراوانی انباشته

	خیلی ضعیف
	18
	0/12
	0/12

	ضعیف
	67
	7/44
	7/56

	متوسط
	52
	7/34
	3/91

	خوب
	13
	7/8
	100


ج. انگیزه‌های استفاده از شبکه‌های اجتماعی در میان دانشجویان

همچنین نتایج نشان داد که بیشترین انگیزه دانشجویان در استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی به ترتیب ارتباط با دوستان، دسترسی به اخبار روز و آشنا شدن با فرهنگ‌های گوناگون است. همچنین در زمینه ابزاری برای مطرح کردن خود، پیدا کردن دوست جدید و عضویت در گروه‌های مختلف و تبادل اطلاعات با آن‌ها کمترین انگیزه را دارند. این یافته با نتایج داستانی و همکاران (1394)، زاهد بابلان و همکاران (1393) و کاظمی و همکاران (1394)  همسویی دارد. استفاده از شبکه‌های اجتماعی با اهداف یادگیری در واقع در سطح کمی بالاتر از سطح متوسط قرار دارد.
جدول 3- انگیزه‌های استفاده از شبکه‌های اجتماعی در میان دانشجویان
	انگیزه‌های استفاده از شبکه‌های مجازی
	میانگین*
	انحراف معیار
	رتبه

	ارتباط با دوستان
	41/3
	24/1
	1

	دسترسی به اخبار روز
	34/3
	29/1
	2

	آشنا شدن با فرهنگ‌های گوناگون
	25/3
	11/1
	3

	جستجوی اطلاعات علمی
	23/3
	27/1
	4

	پیدا کردن دوستان قدیمی
	09/3
	39/1
	5

	پر کردن اوقات فراغت
	99/2
	60//1
	6

	چت کردن
	97/2
	64/1
	7

	یادگیری قوانین اجتماعی
	82/2
	43/1
	8

	شرکت کردن در بحث‌ها
	82/2
	48/1
	9

	آزادی در ارتباطات
	81/2
	52/1
	10

	عضویت در گروه‌های مختلف و تبادل اطلاعات با آن‌ها
	77/3
	45/1
	11

	پیدا کردن دوست جدید
	96/1
	57/1
	12

	ابزاری برای مطرح کردن خود
	82/1
	61/1
	13


*: 0= هیچ، 1= خیلی کم، 2= کم، 3= متوسط، 4= زیاد، 5= خیلی زیاد.
نتیجه‌گیری و پیشنهاد‌ها
امروزه، انسان‌ها بيش از هر زمان ديگري وقت خود را با فناوری‌های ارتباطي می‌گذرانند. این شبکه‌ها هم‌اکنون هم روزبه‌روز نفوذ بیشتری پیدا می‌کنند. شبکه‌های اجتماعی دارای کارکرد‌های مختلفی هستند. کاربران با اهداف گوناگونی از این شبکه‌های اجتماعی استفاده می‌کنند. شبکه‌های اجتماعی به‌واسطه قابلیت‌های بالایی در انتشار متن، فیلم، عکس و ... و همچنین دسترسی انبوه افراد به‌عنوان بستر مناسبی برای آموزش می‌تواند بکار برود. برای تحقق این امر، ایجاد بستر مناسب جهت به‌کارگیری شبکه‌های اجتماعی مجازی به‌عنوان ابزارهای آموزشی، فراهم کردن نگرش مثبت و انگیزه‌های یادگیری در کاربرد این شبکه‌های اجتماعی در میان فراگیران ضرورت دارد. به همین دلیل این تحقیق باهدف بررسی نگرش و انگیزه دانشجویان کشاورزی نسبت به کاربرد شبکه‌های اجتماعی مجازی در دانشگاه زنجان انجام شد.
بیشتر دانشجویان به‌طورکلی نه‌تنها نگرش مثبتی به شبکه‌های اجتماعی ندارند بلکه تا حدودی مخالف نیز هستند و بیش از نیمی از دانشجویان نگرش ضعیف تا خیلی ضعیفی نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی دارند و فقط 7/8 درصد از افراد دارای نگرش مثبت نسبت به شبکه‌های اجتماعی مجازی هستند. این در حالی است که دانشجویان به‌طور متوسط نزدیک به شش ساعت از اینترنت (به‌طور عام با گوشی، لب تپ و...) شبانه‌روز استفاده می‌کنند و 7/92 درصد از دانشجویان در شبکه اجتماعی مجازی تلگرام عضویت دارند آنچه از این یافته‌ها قابل‌برداشت است، این است که اغلب دانشجویان باوجود استفاده از این شبکه‌های اجتماعی، هنوز بر کاربردهای مثبت آن آگاهی ندارند و یا در صورت استفاده به شکل مفید، این سودمندی به‌قدری ناچیز است که در نگرش آنان نتوانسته است اثر مثبتی بگذارد و قادر به مدیریت استفاده از این شبکه‌های اجتماعی نیستند؛ که این خود ضرورت آموزش و کسب مهارت در کاربرد و مدیریت استفاده از این شبکه‌های اجتماعی را نشان می‌دهد. همچنین نتایج نشان داد که بیشترین انگیزه دانشجویان در استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی به ترتیب ارتباط با دوستان با دسترسی به اخبار روز و آشنا شدن بافرهنگ‌های گوناگون است. همچنین در زمینه ابزاری برای مطرح کردن خود، پیدا کردن دوست جدید و عضویت در گروه‌های مختلف و تبادل اطلاعات با آن‌ها کمترین انگیزه را دارند و استفاده از شبکه‌های اجتماعی با اهداف یادگیری درواقع در سطح کمی بالاتر از سطح متوسط قرار دارد. با توجه به امکانات و وسعت نفوذی که این شبکه‌های اجتماعی در میان جوانان و به‌خصوص دانشجویان دارد، به نظر می‌رسد لازم است این تحولات و امکانات را به فرصتی برای یادگیری و آموزش بخصوص در دانشگاه‌ها تبدیل شود. به توجه به نتایج به‌دست‌آمده توصیه می‌شود:
با توجه به نفوذ بالای شبکه‌های اجتماعی در میان دانشجویان، در دانشگاه‌ها با در نظر داشتن این بستر فراهم‌شده نهایت استفاده برای اقدامات گوناگون آموزشی، فرهنگی، اطلاع‌رسانی و غیره برای افزایش کیفیت آموزشی صورت بگیرد.
با توجه به نوظهور بودن شبکه‌های اجتماعی و عدم آشنایی دانشجویان با تمامی آثار استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی و مدیریت درست استفاده از این شبکه‌ها، آموزش و فرهنگ‌سازی و نظارت کارشناسانه و مستمر بر فضای این شبکه‌ها و برنامه‌ریزی برای آینده پیشنهادی اساسی برای سیاست‌گذاران و متصدیان حوزه مجازی است.
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