
اّلْیت بٌذی عْاهل تعییي کٌٌذٍ ی ارزظ 

 ّیژٍ برًذ کفع ّرزغی براضاش هذل اکر

 چکیده:

ایي پژُّع با ُذف اّلْیت بٌذی عْاهل تعییي کٌٌذٍ ی 

ارزظ ّیژٍ برًذ کفع ّرزغی براضاش هذل اکر از دیذگاٍ 

داًػجْیاى رغتَ تربیت بذًی داًػگاٍ ُای جِرم اًجام 

اُذاف  ًظرگرفت. ایي پژُّع تْصیفی پیوایػی ّ از 

ًفر از داًػجْیاى تربیت بذًی  212کاربردی اضت. تعذاد 

ًفر زى ّ  103د اضلاهی ّاحذ غِرضتاى جِرم ،  داًػگاٍ آزا

ضَ هقطع کارداًی، کارغٌاغی ّ کارغٌاضی  ًفر هرد در 115

بَ پرضػٌاهَ تعییي ارزظ ّیژٍ برًذ  هبتٌی بر ارغذ 

رّایی ّ  ضْالی پاضخ دادًذ. 14هػتری بر اضاش هذل آکر  

( ّ 1320پایایی ایي پرضٌاهَ در هقالات ضیذجْادیي ّ غوص)

( ضٌجیذٍ غذٍ اضت. پرضػٌاهَ تعییي 2000اراى)یْ ّ ُوک

ارزظ ّیژٍ برًذ هبتٌی بر هػتری چِار عاهل، کیفیت، 

آگاُی، ّفاداری ّ تذاعی را اًذازٍ گیری هی کٌذ. جِت 

تجسیَ ّ تحلیل فرضیَ ُای تحقیق از رّظ رگرضیْى چٌذ 

اضتفادٍ غذ کَ در ایي رّظ برای   Forwardبَ غیٍْ هتغیرٍ 

ایب رگرضیًْی از رّظ حذاقل هربعات بذضت آّردى ضر

. ُوچٌیي جِت تعییي بار عاهلی ضْالات اضتفادٍ غذ

پرضػٌاهَ از آزهْى تحلیلی عاهلی اضتفادٍ غذ. ًتایج 

آزهْى رگرضیْى چٌذ هتغیرٍ ًػاى داد کَ هْلفَ ُای 

 =309/0B، آگاُی =363/0Bّ کیفیت با   =060/1Bّفاداری با 

بَ ترتیب ضِن بیػتری را در پیػبٌی  =960/0Bّ تذاعی 

ارزظ ّیژٍ برًذ کفع ّرزغی دارًذ. ُوچٌیي هقادیر هثبت 

( در تواهی  Betaضریب تاثیر اضتاًذارد غذٍ ) هقادیر 

هْلفَ ُا ًػاى دٌُذٍ ایي اضت کَ ُر چِار هْلفَ ی 

ّفاداری، کیفیت، آگاُی ّ تذاعی را بطَ ی هطتقیوی با 

 (.P=0001/0دارًذ) ارزظ ّیژٍ برًذ کفع ّرزغی



 

، ّفاداری بَ ارزظ ّیژٍ برًذ کفع ّرزغی کلمات کلیدی:

 برًذ، کیفیت ادراک غذٍ، آگاُی از برًذ، تذاعی برًذ.
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